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SOMMAIRE

• En 2022, le Nouveau-Brunswick a exporté1 dans 91 pays des produits agroalimentaires2 et produits de la 
mer3 d’une valeur de 2,57 milliards de dollars, ce qui représente 14 % des exportations totales de la province. 
Plus particulièrement, le Nouveau-Brunswick a exporté des produits agroalimentaires d’une valeur de 
690,1 millions de dollars et des produits de la mer évalués à 1,88 milliard de dollars.

• La valeur totale des exportations de produits agroalimentaires et de produits de la mer du Nouveau-Brunswick 
a augmenté de 84 % au cours de la dernière décennie (de 2013 à 2022). Tout spécialement, les exportations 
de produits agroalimentaires se sont accrues de 81 % et les exportations de produits de la mer ont fait un 
bond de 85 %.  

• Les trois principaux produits agroalimentaires exportés en 2022 étaient : les pommes de terre et produits de la 
pomme de terre, les aliments pour animaux, ainsi que les arbres, plantes et fleurs vivants. Les principaux produits 
de la mer exportés étaient : le homard, le crabe et le saumon.

• Les États-Unis sont demeurés le plus grand marché d’exportation des produits agroalimentaires et des produits 
de la mer du Nouveau-Brunswick, représentant 79 % des ventes. Parmi les autres marchés d’importance, nous 
retrouvons la Chine, le Japon, la République dominicaine, la Corée du Sud, Hong Kong, Taïwan et le Royaume-Uni. 

VALEUR TOTALE DES EXPORTATIONS DE PRODUITS AGROALIMENTAIRES ET DE PRODUITS DE LA MER 
DU NOUVEAU-BRUNSWICK, DE 2013 À 2022 (EN MILLIARDS DE DOLLARS)
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FAITS SAILLANTS DES EXPORTATIONS DE PRODUITS 
AGROALIMENTAIRES DU NOUVEAU-BRUNSWICK – 2022

Les exportations de produits agroalimentaires du Nouveau-Brunswick ont fluctué au cours de la dernière décennie, 
situation largement imputable aux variations de la demande aux États-Unis. En 2020, les ventes ont chuté à la 
suite de la désorganisation de la chaîne d’approvisionnement agroalimentaire à l’échelle mondiale causée par la 
pandémie de COVID-19, mais le secteur a rebondi en 2022, pour atteindre un record des ventes à l’exportation 
de 690,1 millions de dollars.

 Voici les principaux faits saillants du marché au cours de l’année 2022 comparativement à 2021 :

• La valeur des exportations de produits agroalimentaires du Nouveau-Brunswick a augmenté de 
261,2 millions de dollars (61 %) pour totaliser 690,1 millions de dollars en 2022. On a constaté des hausses pour 
un large éventail de produits, la plus importante étant les ventes de pommes de terre et produits de la pomme 
de terre, d’aliments pour animaux, de cannabis, de sucreries et de viande.

• La valeur des exportations de pommes de terre et produits de la pomme de terre a grimpé de 
203,0 millions de dollars (98 %) pour atteindre un record de tous les temps, soit 411,1 millions de dollars en 2022. 
On a observé des hausses des ventes de pommes de terre préparées ou en conserve (surtout des frites surgelées) 
de 147,6 millions de dollars (111 %), de pommes de terre fraîches, de 45,9 millions de dollars (84 %) et de flocons 
de pomme de terre, de 7,5 millions de dollars (63 %). En 2021, la saison de croissance a donné une récolte 
record, la majorité ayant été commercialisée en 2022. Les ventes aux États-Unis ont connu la croissance la plus 
marquée (178,2 millions de dollars, soit 109 %), venaient ensuite les exportations à destination du Royaume-Uni 
(11,2 millions de dollars par rapport à 0 $ l’année précédente), de la Chine (3,6 millions de dollars, soit 885 %) et 
de Taïwan (3,0 millions de dollars, soit 98 %).

• Les revenus d’exportation d’aliments pour animaux ont progressé de 19,1 millions de dollars (43 %) pour 
s’établir à 63,0 millions de dollars en 2022, en raison des prix plus élevés sur le marché et du gros volume des 
exportations. Les États-Unis représentaient 94 % de la valeur des exportations, les ventes ayant augmenté de 
17,7 millions de dollars (43 %) en 2022. 

• Les ventes de cannabis ont fait un bond de 122 % (10,7 millions de dollars) pour se chiffrer à 19,5 millions 
de dollars en 2022, à la faveur du volume croissant des exportations et des prix à la hausse sur les marchés. 
Les exportations à destination de l’Australie et d’Israël ont augmenté de 6,1 millions de dollars (322 %) et de 
4,5 millions de dollars (66 %), respectivement.

• Les exportations de viande ont totalisé 15,0 millions de dollars en 2022, en hausse de 
7,7 millions de dollars (105 %) par rapport à 2021. Cette augmentation est attribuable au prix plus élevé 
des saucisses. Les États-Unis représentaient 97 % des ventes en 2022, soit 8,0 millions de dollars (123 %)  
de plus qu’en 2021.

• Les ventes de sucreries ont grimpé de 8,4 millions de dollars (224 %) pour se situer à 12,1 millions de dollars en 
2022, 99,8 % des ventes étant destinées aux États-Unis. Cela est dû aux hausses du volume des exportations et 
du prix moyen sur le marché des bonbons en sucre. 

• Les États-Unis étaient le principal marché des produits agroalimentaires du Nouveau-Brunswick en 2022, d’une 
valeur de 577,0 millions de dollars et une hausse de 65 % (227,0 millions de dollars) par rapport à l’année 
précédente. Les États-Unis détenaient 84 % des parts de marché. Les plus fortes augmentations ont été celles 
des exportations de pommes de terre et produits de la pomme de terre, d’aliments pour animaux, de sucreries, 
de viande et de préparations de grains.
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VALEUR TOTALE DES EXPORTATIONS DE PRODUITS AGROALIMENTAIRES DU NOUVEAU-BRUNSWICK, 
DE 2013 À 2022 (EN MILLIONS DE DOLLARS)
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• Les autres principales destinations des produits agroalimentaires de la province en 2022 comprenaient Israël, le 
Royaume-Uni, l’Australie et le Panama. Plus particulièrement : 

 -  Les ventes à destination d’Israël ont progressé de 5,8 millions de dollars (81 %) pour totaliser 
12,9 millions de dollars en 2022, la hausse la plus importante étant celle des exportations de cannabis.

 -  Les exportations vers le Royaume-Uni ont grimpé de 11,3 millions de dollars (2 716 %), passant de 
0,4 million de dollars en 2021 à 11,7 millions de dollars en 2022, surtout en raison de ventes plus élevées de 
pommes de terre et produits de la pomme de terre.

 -  Les exportations à destination de l’Australie se sont accrues de 6,5 millions de dollars (192 %) pour atteindre 
9,8 millions de dollars en 2022, ce qui en fait l’augmentation la plus marquée des ventes de cannabis. 

 -  Les ventes au Panama ont totalisé 9,3 millions de dollars en 2022, soit environ 26 % (1,9 million de dollars) de 
plus qu’en 2021, grâce à la hausse des exportations de pommes de terre et produits de la pomme de terre.
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PRINCIPAUX PRODUITS AGROALIMENTAIRES EXPORTÉS PAR LE NOUVEAU-BRUNSWICK,    
SELON LA VALEUR (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG PRODUIT 2020 2021 2022 CROISSANCE
2020-2021

CROISSANCE
2021-2022 PRINCIPAUX MARCHÉS EN 2022

1
Pommes de terre et 
produits de la pomme 
de terre

231,67 208,16 411,14 -10,2 % 97,5 % États-Unis, Royaume-Uni, Panama, Costa Rica, Taïwan, 
Émirats arabes unis, Chine, Japon, Mexique, Bahamas

2 Aliments pour animaux 38,84 43,96 63,01 13,2 % 43,4 %
États-Unis, Taïwan, Corée du Sud, Japon, Mexique, 
Trinité-et-Tobago, Chili, Honduras, Hong Kong, 
Philippines

3 Arbres, plantes et fleurs 
vivants 37,24 50,89 53,07 36,6 % 4,3 % États-Unis

4 Préparations de grains 33,38 32,82 37,81 -1,7 % 15,2 %
États-Unis, Émirats arabes unis, Maldives, 
Arabie saoudite, Koweït, Qatar, Bahreïn, Oman, Pérou, 
Bahamas

5 Cannabis 3,14 8,78 19,46 179,4 % 121,6 % Israël, Australie

6 Produits de l’érable4 13,86 15,24 17,63 10,0 % 15,7 % États-Unis, Australie, Japon, Pays-Bas, Autriche, Israël, 
Chine, Nouvelle-Zélande, Royaume-Uni, Allemagne

7 Viande 3,25 7,30 14,98 124,6 % 105,2 % États-Unis, République du Congo, Angola, 
Saint-Pierre-et-Miquelon, France, Ghana

8 Sucreries 1,96 3,75 12,15 91,9 % 223,5 % États-Unis

9 Bleuets sauvages5 10,02 5,88 8,96 -41,3 % 52,5 % États-Unis, Pologne, France

10 Bière 8,79 8,12 8,11 -7,6 % 0,0 % États-Unis

11
Préparations de 
légumes (sauf les 
pommes de terre)

1,84 7,38 7,97 301,9 % 7,9 % États-Unis, Costa Rica, Koweït, Honduras

12 Préparations de noix et 
de graines 5,43 6,74 7,94 24,0 % 17,9 % États-Unis, Japon

13 Animaux vivants 11,38 11,25 6,46 -1,2 % -42,6 % États-Unis

14 Confiseries de chocolat 3,69 1,31 5,00 -64,4 % 280,9 % États-Unis

15 Produits laitiers 0,45 6,19 3,46 1 282,9 % -44,1 % Algérie, Bahreïn, Saint-Pierre-et-Miquelon, 
Arabie saoudite, Qatar

16 Soupes et bouillons 1,03 1,20 1,45 17,0 % 20,8 % États-Unis, Japon

Autres produits agroalimentaires 7,56 9,95 11,50   

TOTAUX POUR 
LES PRODUITS 
AGROALIMENTAIRES 

413,53 428,92 690,13 3,7 % 60,9 %
ÉTATS-UNIS, ISRAËL, ROYAUME-UNI, 
AUSTRALIE, PANAMA, TAÏWAN, COSTA RICA, 
JAPON, ÉMIRATS ARABES UNIS, MEXIQUE  

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (juin 2023).
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VENTILATION DES PRINCIPAUX PRODUITS AGROALIMENTAIRES EXPORTÉS PAR LE NOUVEAU-BRUNSWICK 
– POMMES DE TERRE ET PRODUITS DE LA POMME DE TERRE (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG PRODUIT 2020 2021 2022 CROISSANCE
2020-2021

CROISSANCE
2021-2022 PRINCIPAUX MARCHÉS EN 2022

1
Pommes de terre 
préparées ou en 
conserve

135,22 132,96 280,52 -1,7 % 111,0 %
États-Unis, Panama, Costa Rica, Taïwan, 
Émirats arabes unis, Chine, Japon, 
Mexique, Bahamas, Koweït

2 Pommes de terre 
fraîches 70,87 54,72 100,58 -22,8 % 83,8 % États-Unis, Sainte-Lucie

3 Flocons de pomme de 
terre 12,10 11,85 19,37 -2,1 % 63,4 % États-Unis

4 Pommes de terre de 
semence 7,11 5,86 5,86 -17,6 % 0,0 % États-Unis, Jamaïque, Philippines

Autres formes de pommes de 
terre et de produits de la pomme 
de terre

6,37 2,77 4,81  

TOTAUX – POMMES DE 
TERRE ET PRODUITS DE LA 
POMME DE TERRE

231,67 208,16 411,14 -10,2 % 97,5 % VOIR LE TABLEAU PRÉCÉDENT

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (juin 2023).
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PRINCIPAUX MARCHÉS D’EXPORTATION DE PRODUITS AGROALIMENTAIRES DU     
NOUVEAU-BRUNSWICK, SELON LA VALEUR (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG MARCHÉ 2020 2021 2022 CROISSANCE
2020-2021

CROISSANCE
2021-2022 PRINCIPAUX PRODUITS EN 2022

1 États-Unis 352,06 349,98 576,99 -0,6 % 64,9 %

Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
aliments pour animaux, arbres, plantes et fleurs vivants, 
préparations de grains, viande, produits de l’érable, 
sucreries, bleuets sauvages, bière, préparations de noix 
et de graines

2 Israël 2,64 7,12 12,92 169,8 % 81,5 % Cannabis, produits de l’érable, aliments pour animaux

3 Royaume-Uni 0,11 0,42 11,70 284,8 % 2 716,4 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
produits de l’érable, aliments pour animaux

4 Australie 1,81 3,35 9,81 85,3 % 192,4 % Cannabis, produits de l’érable, pommes de terre et 
produits de la pomme de terre

5 Panama 6,52 7,36 9,26 12,9 % 25,8 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains

6 Taïwan 2,36 3,78 7,52 59,8 % 98,9 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
aliments pour animaux

7 Costa Rica 6,84 5,69 7,44 -16,8 % 30,6 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de légumes (sauf les pommes de terre)

8 Japon 2,83 6,07 5,88 114,2 % -3,1 %
Pommes de terre et produits de la pomme de 
terre, produits de l’érable, aliments pour animaux, 
préparations de noix et de graines, soupes et bouillons

9 Émirats arabes unis 4,60 5,70 5,65 23,8 % -0,8 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains

10 Mexique 4,87 5,35 4,52  9,8 % -15,6 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
aliments pour animaux, produits de l’érable

11 Chine 1,42 0,62 4,23 -56,2 % 580,7 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
produits de l’érable

12 Koweït 3,97 3,84 3,70 -3,1 % -3,8 %
Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains, préparations de légumes (sauf 
les pommes de terre) 

13 Bahamas 2,22 2,53 3,28 13,7 % 29,7 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains

14 Algérie 0,00 3,46 2,88  -- -16,8 % Produits laitiers

15 Arabie saoudite 2,72 2,94 2,42 8,0 % -17,4 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains, produits laitiers

16 Honduras 0,64 1,19 1,64 85,9 % 38,5 %
Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de légumes (sauf les pommes de terre), 
aliments pour animaux

17 République dominicaine 0,42 0,96 1,42 127,1 % 47,5 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre

18 Corée du Sud 1,26 0,80 1,32 -36,6 % 64,4 % Aliments pour animaux

19 Trinité-et-Tobago 1,00 1,61 1,26 61,2 % -21,6 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
aliments pour animaux, préparations de grains

20 Bahreïn 0,74 0,45 1,21 -38,8 % 168,0 % Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains, produits laitiers

Tous les autres marchés 14,49 15,70 15,10   

MONDE 413,53 428,92 690,13 3,7 % 60,9 %

POMMES DE TERRE ET PRODUITS DE 
LA POMME DE TERRE, ALIMENTS POUR 
ANIMAUX, ARBRES, PLANTES ET FLEURS 
VIVANTS, PRÉPARATIONS DE GRAINS, 
CANNABIS, PRODUITS DE L’ÉRABLE, VIANDE, 
SUCRERIES, BLEUETS SAUVAGES, BIÈRE

– La valeur des exportations au cours de la période de référence est égale à zéro ou si près de zéro que le pourcentage d’écart est insignifiant.
Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (juin 2023).
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VENTILATION DES PRINCIPAUX MARCHÉS D’EXPORTATION DE PRODUITS AGROALIMENTAIRES DU 
NOUVEAU-BRUNSWICK – ÉTATS-UNIS (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG ÉTAT 2020 2021 2022 CROISSANCE 
2020-2021

CROISSANCE 
2021-2022 PRINCIPAUX PRODUITS EN 2022

1 Maine 88,06 91,66 111,52 4,1 % 21,7 %

Aliments pour animaux, arbres, plantes et fleurs 
vivants, pommes de terre et produits de la pomme 
de terre, bleuets sauvages, préparations de grains, 
animaux vivants, préparations de noix et de graines, 
bière

2 Massachusetts 40,14 35,88 82,99 -10,6 % 131,3 %

Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains, arbres, plantes et fleurs 
vivants, viande, préparations de légumes (sauf les 
pommes de terre), soupes et bouillons, aliments 
pour animaux, bière

3 New York 19,11 18,53 62,47 -3,0 % 237,1 %

Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
arbres, plantes et fleurs vivants, produits de l’érable, 
préparations de légumes (sauf les pommes de terre), 
bière, aliments pour animaux, préparations de grains

4 Pennsylvanie 40,36 39,50 56,87 -2,1 % 44,0 %

Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
sucreries, animaux vivants, bière, préparations de 
noix et de graines, produits de l’érable, préparations 
de grains, préparations de légumes (sauf les 
pommes de terre)

5 Porto Rico 50,60 44,38 53,31 -12,3 % 20,1 %
Pommes de terre et produits de la pomme de terre, 
préparations de grains, viande, préparations de 
légumes (sauf les pommes de terre)

Tous les autres États 113,77 120,03 209,83    

TOTAUX POUR LES 
ÉTATS-UNIS 352,06 349,98 576,99 -0,6 % 64,9 % VOIR LE TABLEAU PRÉCÉDENT

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (juin 2023).
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FAITS SAILLANTS DES EXPORTATIONS DE PRODUITS DE LA MER 
DU NOUVEAU-BRUNSWICK – 2022

Les exportations de produits de la mer du Nouveau-Brunswick ont augmenté au cours de la dernière décennie, en 
raison de l’accroissement de la demande internationale de produits de la mer. Les ventes ont fléchi en 2020 parce 
que la pandémie de COVID-19 a posé des défis de taille à l’industrie des produits de la mer, mais, à mesure que les 
restrictions ont été levées, les exportations ont rebondi et dépassé les niveaux antérieurs à la pandémie en 2021 et 
une fois encore en 2022, malgré de nouveaux défis. 

Voici les principaux faits saillants du marché au cours de l’année 2022 comparativement à 2021 :

• Les exportations de produits de la mer du Nouveau-Brunswick ont diminué de 334,8 millions de dollars (15 %) 
pour se chiffrer à 1,88 milliard de dollars en 2022, parce que les marchés mondiaux ont été confrontés à des 
remous inflationnistes et des problèmes liés à la demande des consommateurs, ainsi que des perturbations 
attribuables à la guerre en Europe. Les exportations de homard, de saumon et de crabe ont subi la diminution la 
plus marquée, tandis que les ventes de pétoncles, huîtres, anguilles, hareng et sardines se sont accrues. 

• Les exportations de homard ont reculé de 265,2 millions de dollars (21 %) pour s’établir à 975,2 millions de dollars 
en 2022. Les ventes de homard congelé et de chair de homard ont chuté de 168,9 millions de dollars (25 %) et de 
116,8 millions de dollars (28 %) respectivement, surtout en raison du volume à la baisse des exportations vers les 
États-Unis à des prix plus bas; tandis que les ventes de homard vivant ont progressé de 20,5 millions de dollars 
(15 %), essentiellement en raison des plus gros volumes de produits exportés vers la Chine. Les exportations 
vers les États-Unis ont diminué le plus, soit de 378,8 millions de dollars (34 %). Par contre, des hausses ont 
été observées sur la plupart des autres marchés, les plus fulgurantes étant les ventes à destination de la 
Chine (39,7 millions de dollars, soit 103 %), du Japon (13,0 millions de dollars, soit 125 %), de la Corée du Sud 
(12,5 millions de dollars, soit 64 %) et des Pays-Bas (9,8 millions de dollars, soit 297 %). La forte demande de 
homard à l’extérieur des États-Unis témoigne de l’importance de diversifier les marchés.

• Les ventes de crabe ont reculé de 14,2 millions de dollars (4 %) pour se chiffrer à 350,4 millions de dollars 
en 2022. Cette situation s’explique par la baisse du prix moyen du crabe des neiges congelé, compensée par 
l’augmentation du volume des exportations. La chute du prix du crabe des neiges est surtout attribuable au 
report de l’inventaire à prix élevé de 2021, associé à l’absence de la diversification du marché. Le crabe des 
neiges congelé représentait environ 93 % des exportations de crabe de la province. Les ventes aux États-Unis 
ont reculé de 41,2 millions de dollars (13 %), tandis que les exportations à destination des autres marchés 
importants se sont accrues, notamment vers la Chine (hausse de 9,4 millions de dollars, soit 110 %), le Vietnam 
(7,2 millions de dollars, soit 276 %) et l’Indonésie (6,2 millions de dollars, soit 304 %).

• Les exportations de saumon ont totalisé 312,8 millions de dollars en 2022, soit une baisse de 22 % 
(88,6 millions de dollars) comparativement à 2021. Cette situation s’explique principalement par la diminution 
du volume des exportations de saumon de l’Atlantique frais ou frigorifié (y compris les filets), qui a compensé la 
hausse des prix. Les États-Unis représentaient 97 % de la valeur des exportations en 2022 et les ventes ont baissé 
de 83,0 millions de dollars (22 %) par rapport à 2021. 

• Les exportations de hareng ont progressé de 7,4 millions de dollars (9 %) pour atteindre 87,2 millions de dollars 
en 2022. Le hareng fumé représentait 69 % de la valeur totale des exportations. Les marchés de destination 
ayant enregistré les augmentations les plus marquées comprenaient la République dominicaine (hausse de 
6,0 millions de dollars, soit 19 %) et les États-Unis (4,0 millions de dollars, soit 20 %).

• La valeur des exportations d’anguille a fait un bond de 49 % (7,4 millions de dollars) pour s’établir à 
22,6 millions de dollars en 2022, surtout en raison des prix et du volume plus élevés des exportations d’anguilles 
vivantes. Les ventes à destination de Hong Kong et de la Chine sont celles qui ont connu la croissance la plus 
formidable, soit 6,0 millions de dollars (45 %) et 1,1 million de dollars (760 %) respectivement. 

• Les ventes d’huîtres6 ont totalisé 19,1 millions de dollars en 2022, soit environ 66 % (7,6 millions de dollars) de plus 
que l’année précédente, grâce à la hausse du volume des exportations et du prix moyen des huîtres vivantes sur 
le marché. Les États-Unis ont accaparé 99,9 % de la valeur des exportations. 
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• Les exportations de pétoncles ont presque doublé, en hausse de 9,4 millions de dollars (98 %), pour atteindre 
19,0 millions de dollars en 2022. Cette augmentation s’explique par une hausse considérable du volume des 
exportations de pétoncles frais. Pratiquement toutes les exportations de pétoncles du Nouveau-Brunswick ont 
abouti aux États-Unis.

• Le principal marché de destination des produits de la mer du Nouveau-Brunswick est demeuré celui des États-Unis, 
les exportations totalisant 1,45 milliard de dollars en 2022, ce qui représente 77 % des ventes. Les exportations 
à destination des États-Unis ont été 485,2 millions de dollars (25 %) moins élevées qu’en 2021, les ventes de 
homard, de saumon et de crabe étant celles qui ont le plus diminué. Par contre, on a constaté une progression 
des ventes d’autres produits clés, comme les pétoncles, les huîtres, le hareng et les sardines.

• Les autres principaux marchés pour les produits de la mer de la province en 2022 étaient la Chine, le Japon, la 
République dominicaine et la Corée du Sud. Plus particulièrement :

 -  Les ventes vers la Chine ont plus que doublé, en hausse de 52,3 millions de dollars (103 %), pour s’établir à 
103,0 millions de dollars en 2022. On a observé les augmentations les plus spectaculaires des exportations 
de homard, de crabe, d’anguille et de crevettes. 

 -  Les exportations à destination du Japon se sont accrues de 16,0 millions de dollars (32 %) pour se chiffrer à 
66,1 millions de dollars en 2022, surtout grâce aux ventes plus élevées de homard et de crabe.

 -  Les ventes vers la République dominicaine ont totalisé 39,2 millions de dollars en 2022, en hausse de 
5,9 millions de dollars (18 %) par rapport à l’année précédente, grâce aux exportations plus élevées de hareng.

 -  Les exportations à destination de la Corée du Sud ont grimpé de 12,6 millions de dollars (65 %) pour se 
chiffrer à 32,0 millions de dollars en 2022, grâce aux exportations plus élevées de homard.

VALEUR TOTALE DES EXPORTATIONS DE PRODUITS DE LA MER DU NOUVEAU-BRUNSWICK,   
DE 2013 À 2022 (EN MILLIONS DE DOLLARS)
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PRINCIPAUX PRODUITS DE LA MER EXPORTÉS PAR LE NOUVEAU-BRUNSWICK,     
SELON LA VALEUR (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG PRODUIT 2020 2021 2022 CROISSANCE 
2020-2021

CROISSANCE 
2021-2022 PRINCIPAUX MARCHÉS EN 2022

1 Homard 693,10 1 240,36 975,16 79,0 % -21,4 % États-Unis, Chine, Corée du Sud, Japon, Belgique, 
Pays-Bas, Espagne, Royaume-Uni, Taïwan, Italie

2 Crabe 254,51 364,62 350,40 43,3 % -3,9 %
États-Unis, Japon, Chine, Vietnam, Indonésie, 
Hong Kong, Jamaïque, République dominicaine, 
Taïwan

3 Saumon 242,11 401,40 312,82 65,8 % -22,1 % États-Unis, Taïwan, Chine, France, Thaïlande, 
Malaisie, Qatar, Japon 

4 Hareng 83,75 79,81 87,20 -4,7 % 9,3 %
République dominicaine, États-Unis, Japon, Haïti, 
Trinité-et-Tobago, Pays-Bas, Jamaïque, Chili, 
Suriname, Chine 

5 Sardine 31,58 34,90 39,22 10,5 % 12,4 %
États-Unis, Jamaïque, Trinité-et-Tobago, 
Barbade, Fidji, Grenade, Bahamas, Suriname, 
République dominicaine, îles Caïmans

6 Anguille 14,63 15,17 22,57 3,7 % 48,8 % Hong Kong, Chine, États-Unis, Belgique, 
Royaume-Uni, Pays-Bas

7 Huîtres 5,19 11,45 19,06 120,7 % 66,5 % États-Unis

8 Pétoncles 11,63 9,59 19,02 -17,5 % 98,2 % États-Unis

9 Varech et algues 10,97 10,19 9,20 -7,2 % -9,6 % États-Unis, Japon, France, Chine

10 Crevettes7 7,26 6,62 7,42 -8,9 % 12,1 % États-Unis, Chine, Danemark, Royaume-Uni

11 Oursins 3,16 3,52 3,23 11,2 % -8,0 % États-Unis

12 Palourdes, coques et 
arches 2,86 4,23 2,63 47,7 % -37,8 % États-Unis

13 Morue 1,30 1,62 1,82 24,6 % 12,6 % États-Unis, Bermudes

14 Flétan 0,50 0,15 1,06 -70,2 % 620,0 % États-Unis

15 Concombre de mer 0,78 0,41 0,88 -48,2 % 115,9 % Chine

Tous les autres produits de la mer 20,49 28,42 25,97   

TOTAUX POUR LES 
PRODUITS DE LA MER 1 383,82 2 212,45 1 877,68 59,9 % -15,1 %

ÉTATS-UNIS, CHINE, JAPON, 
RÉPUBLIQUE DOMINICAINE, 
CORÉE DU SUD, HONG KONG, BELGIQUE, 
TAÏWAN, PAYS-BAS, JAMAÏQUE

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (septembre 2023).
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VENTILATION DES PRINCIPAUX PRODUITS DE LA MER EXPORTÉS PAR LE NOUVEAU-BRUNSWICK  
– HOMARD (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG PRODUIT 2020 2021 2022 CROISSANCE 
2020-2021

CROISSANCE 
2021-2022 PRINCIPAUX MARCHÉS EN 2022

1 Homard congelé 400,16 686,56 517,70 71,6 % -24,6 %
États-Unis, Corée du Sud, Japon, Belgique, 
Pays-Bas, Espagne, Chine, Taïwan, Hong Kong, 
Italie

2 Chair de homard 187,10 420,55 303,78 124,8 % -27,8 %
États-Unis, Royaume-Uni, Belgique, Corée du Sud, 
France, Australie, Singapour, Hong Kong, 
Allemagne, Danemark

3 Homard vivant 105,84 132,89 153,41 25,6 % 15,4 % États-Unis, Chine, Italie, Taïwan, France, 
Corée du Sud, Espagne, Qatar

Tous les autres dérivés du homard 0,00 0,36 0,27    

TOTAUX POUR LE HOMARD 693,10 1 240,36 975,16 79,0 % -21,4 % VOIR LE TABLEAU PRÉCÉDENT

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (septembre 2023).
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PRINCIPAUX MARCHÉS D’EXPORTATION DE PRODUITS DE LA MER DU NOUVEAU-BRUNSWICK,   
SELON LA VALEUR (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG MARCHÉ 2020 2021 2022 CROISSANCE 
2020-2021

CROISSANCE 
2021-2022 PRINCIPAUX PRODUITS EN 2022

1 États-Unis 1 168,24 1 940,07 1 454,92 66,1 % -25,0 % Homard, saumon, crabe, hareng, huîtres, pétoncles, 
sardine, varech et algues, crevettes, oursins

2 Chine 25,88 50,73 103,05 96,0 % 103,1 % Homard, crabe, saumon, anguille, crevettes, 
concombre de mer, hareng, varech et algues

3 Japon 48,39 50,16 66,11 3,7 % 31,8 % Crabe, homard, hareng, varech et algues, saumon

4 République 
dominicaine 37,94 33,30 39,17 -12,2 % 17,6 % Hareng, sardine, crabe

5 Corée du Sud 13,20 19,45 32,00 47,3 % 64,6 % Homard

6 Hong Kong 11,50 17,89 26,46 55,6 % 47,9 % Anguille, homard, crabe

7 Belgique 11,51 12,85 18,81 11,6 % 46,4 % Homard, anguille

8 Taïwan 6,13 11,02 15,96 79,8 % 44,8 % Homard, saumon, crabe

9 Pays-Bas 2,40 4,40 14,90 83,1 % 238,9 % Homard, hareng, anguille

10 Jamaïque 7,55 10,69 14,37 41,6 % 34,4 % Sardine, hareng, crabe

11 Espagne 3,35 5,23 12,59 56,0 % 140,7 % Homard

12 Royaume-Uni 2,50 6,18 10,48 146,8 % 69,5 % Homard, anguille, crevettes

13 Haïti 11,48 13,59 10,38 18,4 % -23,6 % Hareng, sardine

14 Vietnam 3,45 5,78 9,82 67,3 % 70,0 % Crabe

15 Indonésie 3,58 2,05 8,27 -42,8 % 303,8 % Crabe

16 Italie 2,97 4,18 6,77 40,8 % 61,9 % Homard

17 Trinité-et-Tobago 3,99 5,49 6,70 37,7 % 22,1 % Sardine, hareng

18 Danemark 0,58 1,18 4,04 103,5 % 242,7 % Homard, crevettes

19 Singapour 1,60 1,93 3,35 20,2 % 73,9 % Homard

20 France 3,44 2,34 3,01 -31,8 % 28,6 % Homard, saumon, varech et algues, hareng

Tous les autres marchés 14,15 13,94 16,51   

MONDE 1 383,82 2 212,45 1 877,68 59,9 % -15,1 %
HOMARD, CRABE, SAUMON, HARENG, 
SARDINE, ANGUILLE, HUÎTRES, PÉTONCLES, 
VARECH ET ALGUES, CREVETTES

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (septembre 2023).



FA I T S  S A I L L A N T S  D E S  E XP O R TAT I O N S  D E  P R O D U I T S  A G R O A L I M E N TA I R E S  E T 
D E  P R O D U I T S  D E  L A  M E R  D U  N O U V E A U - B R U N S W I C K  2 0 2 2

1 6

VENTILATION DES PRINCIPAUX MARCHÉS D’EXPORTATION DE PRODUITS DE LA MER    
DU NOUVEAU-BRUNSWICK – ÉTATS-UNIS (EN MILLIONS DE DOLLARS)

RANG ÉTAT 2020 2021 2022 CROISSANCE 
2020-2021

CROISSANCE 
2021-2022 PRINCIPAUX PRODUITS EN 2022

1 Massachusetts 700,56 1 248,82 882,54 78,3 % -29,3 %
Homard, crabe, saumon, pétoncles, huîtres, 
palourdes, coques et arches, crevettes, hareng, 
flétan

2 Maine 103,42 90,08 102,24 -12,9 % 13,5 %
Saumon, homard, huîtres, oursins, pétoncles, 
varech et algues, palourdes, coques et arches, 
crevettes, crabe

3 Californie 47,16 110,68 90,13 134,7 % -18,6 % Saumon, homard, crevettes, sardine, hareng, 
varech et algues, crabe, huîtres

4 New York 44,48 87,32 84,61 96,3 % -3,1 % Saumon, homard, hareng, huîtres, anguille, morue, 
varech et algues, crabe

5 New Hampshire 22,98 58,60 53,41 155,0 % -8,9 % Crabe, homard, palourdes, coques et arches

Tous les autres États 249,64 344,57 241,99    

TOTAUX POUR LES 
ÉTATS-UNIS 1 168,24 1 940,07 1 454,92 66,1 % -25,0 % VOIR LE TABLEAU PRÉCÉDENT

Les pourcentages d’écart sont calculés à partir de nombres non arrondis.
Les chiffres du tableau précédent ont été arrondis, il se peut que les totaux ne correspondent pas exactement à la somme de leurs éléments.
Source : Statistique Canada, CATSNET Analytique (septembre 2023).
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NOTES ET DÉFINITIONS

1 Les données sur les exportations portent sur les exportations nationales du Nouveau-Brunswick et non sur les 
exportations d’origine du Nouveau-Brunswick. Les exportations nationales désignent les exportations de tous les 
biens cultivés, produits, extraits ou fabriqués au Nouveau-Brunswick qui sortent de la province (en passant par 
les douanes) vers une destination étrangère. Les exportations de marchandises importées dont la valeur a été 
considérablement augmentée sont également incluses.

2 Les produits agroalimentaires comprennent les produits agricoles des agriculteurs, producteurs et éleveurs au 
Nouveau-Brunswick, ainsi que les aliments et les boissons fabriqués par les entreprises de transformation des 
aliments et des boissons de la province (sans égard à l’origine des ingrédients). Les produits agroalimentaires excluent 
le poisson, les fruits de mer et les produits de plantes marines.

3 Les produits de la mer comprennent les produits à base de poisson, de fruits de mer et de plantes marines de 
plantes marines récoltés ou cultivés dans de l’eau de mer ou de l’eau douce, ainsi que les produits de la mer fabriqués 
par les entreprises de transformation de produits de la mer du Nouveau-Brunswick.  

4 Le Nouveau-Brunswick était le deuxième producteur de produits de l’érable au Canada en 2022, derrière le Québec. 
La province représentait environ 7 % de la production canadienne, 811 000 gallons de sirop ayant été produits en 
2022. Une proportion importante des produits de l’érable produits au Nouveau-Brunswick sont transportés dans les 
provinces voisines, principalement au Québec, pour y être transformés et éventuellement exportés. Ces exportations 
ne sont donc pas comptabilisées dans les exportations nationales du Nouveau-Brunswick. 

5 Le Nouveau-Brunswick était le deuxième producteur de bleuets sauvages au Canada en 2022, après le Québec. 
La province représentait environ 27 % de la production canadienne, 29 664 tonnes ayant été commercialisées en 
2022. Notez qu’une grande proportion des bleuets sauvages récoltés au Nouveau-Brunswick sont transformés en 
Nouvelle-Écosse et expédiés de cette province. Ainsi, ces exportations sont comptabilisées dans les exportations 
nationales de la Nouvelle-Écosse.  

6 Les exportations d’huîtres du Nouveau-Brunswick sont probablement sous-estimées, car il semble qu’elles soient 
en partie incluses dans les exportations de l’Île-du-Prince-Édouard en raison de l’origine de l’une des entreprises 
exportatrices qui vendent les produits du Nouveau-Brunswick. 

7 Les exportations de crevettes nordiques du Nouveau-Brunswick sont probablement sous-estimées, car il semble 
qu’elles soient en partie incluses dans les exportations de Terre-Neuve-et-Labrador en raison de l’origine de l’une des 
sociétés de courtage qui vend les produits du Nouveau-Brunswick. 

COORDONNÉES

Pour obtenir de plus amples renseignements sur les statistiques relatives aux exportations de produits 
agroalimentaires et de produits de la mer du Nouveau-Brunswick, prière de communiquer avec :

MAXIME BREAU      AYESHA NOËL

Conseiller principal – Commerce international    Économiste principale
Gouvernement du Nouveau-Brunswick   Gouvernement du Nouveau-Brunswick
Courriel: maxime.breau@gnb.ca    Courriel: ayesha.noel@gnb.ca
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